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Prologue

Épinal, lycée Pierre Mendès France, il y a vingt ans…



Prologue



Blogs : Le Skyblog de la TS2, On the Highway 61, The 
Kids Are Alright, Live in Paris, Les Possibilités d’une île

Journalisme étudiant : Géclair, Nouvelles Vagues, The 
College of Staten Island Banner, Rubiks Culture, 
NymphoMag

Journalisme pro : La Liberté de l’Est, ZeOutdoor, Wider, 
The Staten Island Advance, Fisheye, France-Amérique

Rédaction commerciale : TV5MONDE USA, ADEO, 
Wispr Flow, FACC San Diego, FLAM San Diego

Vingt ans d’histoires

https://onceuponatimeinamerique.wordpress.com/category/on-the-highway-61/
https://onceuponatimeinamerique.wordpress.com/category/the-kids-are-alright/
https://onceuponatimeinamerique.wordpress.com/category/the-kids-are-alright/
https://onceuponatimeinamerique.wordpress.com/category/live-in-paris/
https://onceuponatimeinamerique.wordpress.com/category/staten-island-ou-les-possibilites-dune-ile/


●Abréviation de weblog, carnet de bord en ligne
●Robert : “Journal personnel, chronique d’humeur sur 
Internet”
●Larousse : “Site web sur lequel un·e internaute tient 
une chronique personnelle ou consacrée à un sujet 
particulier”
●Merriam-Webster : “A regular feature appearing as part 
of an online publication that typically relates to a 
particular topic and consists of articles and personal 
commentary by one or more authors”
●En marketing : un hub pour votre business

C’est quoi un blog(ue) ?



I. POURQUOI 🔎



●Raconter
●Être vu·e
●Regrouper votre communauté
●Soutenir l’entonnoir de vente
●Faire marque

=> Je parlerai ici du blog commercial (finalité = vendre), 
qui est différent du blog personnel (finalité = informer, 
éduquer, divertir)
=> Le blog commercial est un outil, une étape dans votre 
chaîne d'acquisition et de conversion

À quoi ça sert un blog ?



1. Raconter 📣
●Storytelling personnel
●Informer et éduquer
●Apporter des solutions
●Prouver votre expertise

=> Objectif : Bâtir une relation de confiance avec votre 
communauté, l’encourager à passer plus de temps sur 
votre site



2. Être vu 👀
●Le World Wide Web : un vivier pour étendre votre 
communauté, un mégaphone pour votre marketing
●Le blog comme un canal d’acquisition, chaque mot du 
blog comme une nouvelle porte vers votre marque
●Mots-clés, Search Engine Optimization (SEO) et 
référencement naturel
●⚠ Marché niche > marché de masse

=> Objectif : Devenir une référence dans votre domaine 
(leader d’opinion ou point de passage obligatoire)



3. Regrouper 📌

Ce que
vous vendez

Votre
communauté

Canaux marketing
● Bouche-à-oreille
● Réseaux sociaux
● Newsletter
● Partenaires
● Relais d’influence
● Publicité
● Etc.

Votre site web

Sans blog :



3. Regrouper 📌

Ce que
vous vendez

VOTRE
BLOG

Votre
communauté

Le World
Wide Web

Votre site web

Audience semi-captive = le rêve !

Avec un blog :



4. Soutenir l’entonnoir 💵

VOTRE
BLOG

Attirer

Recruter

Fédérer

Fidéliser

Convertir

Action d’achat

Le blog agit 
à tous les 
niveaux de 

la vente

Plus sur le sales funnel : Bpifrance

Le World Wide Web
Votre communauté

https://bpifrance-creation.fr/moment-de-vie/comment-creer-funnel-ou-tunnel-vente-efficace


“In order to succeed, marketers
will have to learn to think like publishers.”

Harvard Business Review, 2014

5. Faire marque 🎯

=> C’est le principe du content marketing : du contenu 
utile, pertinent et durable pour attirer, engager et fidéliser 
votre audience

https://hbr.org/2016/03/content-marketers-need-to-act-like-publishers


II. COMMENT ⚙



●Squarespace
●Wix
●WordPress

=> Relativement simples à déployer (plug-and-play, 
click-and-drag, pas besoin de savoir coder), avec de 
nombreuses options (ou plug-in) pour aller plus loin
=> WordPress est le plus adapté pour publier et gérer un 
grand nombre d’articles

Quelle plateforme ?



●Hébergement : à partir de $48/an
●Nom de domaine personnalisé : $10-20/an
●Thème (ou template) : variable
●Plug-in : variable
●Création : variable
●Production (articles, images, vidéos, etc.) : variable
●Animation : variable
●Maintenance : variable

=> Un blog, ce n’est pas très cher à lancer, mais ça peut 
vite coûter en temps et en énergie !

Combien ça coûte ?



●Votre blog fait partie de votre marque
●Blog commercial ≠ blog personnel
●Le plus self-explanatory possible : Blog, Actualités, 
Articles, Conseils, etc.

=> Le blog commercial n’est pas indépendant : c’est une 
rubrique, un espace, un outil sur le site web de votre 
marque

Quel titre ?



●Du texte
●Des photos, des illustrations
●Des vidéos, de l’audio (embeddés depuis YouTube, 
Vimeo, Spotify, SoundCloud, etc.)
●Des liens (internes et externes, dans un autre onglet)

 
=> Rythmez la lecture (pas de looongs blocs de texte)
=> Mettez à profit les ressources du web pour rendre 
l’expérience la plus dynamique possible
=> Variez les formats des articles (récits à la première 
personne, listes à puces, questions-réponses, galeries de 
photos, etc.)

Quel contenu ?



Trois communautés, trois objectifs, trois exemples :
●On the Highway 61
●France-Amérique
●TV5MONDE USA

Que raconter ?

https://onceuponatimeinamerique.wordpress.com/category/on-the-highway-61/
https://france-amerique.com/fr/
https://usa.tv5monde.com/en/blog


“Snow, Blood
and Beer!”, 2009.

https://onceuponatimeinamerique.wordpress.com/2009/02/21/snow-blood-and-beer/
https://onceuponatimeinamerique.wordpress.com/2009/02/21/snow-blood-and-beer/


“Drake LeBlanc,
le cowboy de la
francophonie”, 2024.

https://france-amerique.com/fr/drake-leblanc-le-cowboy-de-la-francophonie/
https://france-amerique.com/fr/drake-leblanc-le-cowboy-de-la-francophonie/
https://france-amerique.com/fr/drake-leblanc-le-cowboy-de-la-francophonie/


“Club Med, 75 Years
of French-Style
Vacations”, 2025.

https://usa.tv5monde.com/en/blog/club-med-75-years-of-french-style-vacations-1402543
https://usa.tv5monde.com/en/blog/club-med-75-years-of-french-style-vacations-1402543
https://usa.tv5monde.com/en/blog/club-med-75-years-of-french-style-vacations-1402543


=> Prenez le poul de votre communauté (retours, 
commentaires, questionnaires, SEO) : de quelles 
informations a-t-elle besoin ? que cherche-t-elle ? 
comment créer de la valeur ajoutée qui lui rende
service ?
=> Surveillez la concurrence : qu’est-ce que vous aimez 
dans ce qu’ils.elles font ? qu’est-ce que vous aimez 
moins ?
=> Ne prenez pas votre communauté pour des idiots : ne 
tombez pas dans le contenu facile ou racoleur (clickbait)

Que raconter ?



●Selon votre communauté
●Selon vos capacités
●Option du bilinguisme (boutons FR/ENG, 󰏃/󰑔)
●Rien n’est jamais gravé dans le marbre !

=> Interrogez votre audience
=> Exemple : Christina Rebuffet-Broadus, “Should I 
switch this newsletter into French?”

En français ou en anglais ?

https://christinarebuffetbroadus.substack.com/p/should-i-switch-this-newsletter-into
https://christinarebuffetbroadus.substack.com/p/should-i-switch-this-newsletter-into


●Qualité > quantité
●Marathon > sprint
●Méthode essai-erreur
●Régularité, régularité, régularité !

=> Trouvez une vitesse de croisière que vous serez 
capable de tenir dans le temps. C’est toujours plus facile 
d’augmenter la fréquence de publication (= signe de 
progrès) que de la réduire (= signe de difficultés).

À quelle fréquence ?



●ChatGPT, Claude, Gemini, Mistral, etc. sont de bons 
outils, mais ils ne font pas tout le boulot
●Vous connaissez votre communauté mieux que 
quiconque
●L’authenticité prime

=> Prenez le temps de développer votre propre voix
=> Trouvez un·e “éditeur·trice” de confiance pour vous 
relire
=> Oscar Wilde : “Soyez vous-même, tous les autres 
sont déjà pris !”

Et l’IA dans tout ça ?



●Coûteux en temps et en énergie
●Coûts additionnels si vous sous-traitez la conception, 
la production (articles, images, vidéos) ou l’animation 
●Phase de préparation (recherches, formation, 
production et publication d’articles pour ne pas lancer 
un blog quasiment vide, etc.)
●Progression en escalier (trial and error)
●Difficile de garantir les comportements de votre 
communauté
●Stratégie de croissance sur le temps long

=> Mais tout va bien se passer ! 😊 

Et les points négatifs ?



Comment diffuser votre blog ?

●Votre réseau (famille, ami·e·s, collègues, etc.)
●Réseaux sociaux (Meta, Insta, LinkedIn, X, etc.)
●Forums et groupes d’intérêt (Meta, Reddit, etc.)
●Partenaires
●Leaders d’opinion
●Notifications
●Newsletter
●Publicité

=> Multipliez les canaux de diffusion
=> Placez votre blog au cœur de votre dispositif de 
communication : tout doit passer par là !



●Compliments 🙂
●Commentaires (si vous choisissez de les activer)
●Engagement sur les relais (réseaux sociaux, newsletter, 
etc.)
●Stats (WordPress Jetpack, Google Analytics, etc.)
●Répercussions sur vos ventes (à long terme)

=> Les clics et le trafic c’est bien, mais le temps passé 
sur votre blog, c’est bien aussi ! (Votre taux de rebond 
doit être le plus bas possible)
=> Rome ne s'est pas faite en un jour !

Mon blog fonctionne-t-il ?



●Bannières publicitaires
●Articles sponsorisés
●Liens affiliés (ou liens d’affiliation)
●Abonnement (paywall)

=> ⚠ Risque de concurrence avec ce que vous vendez
=> Un blog commercial ne se suffit pas à lui-même : il est 
là pour rassembler votre communauté au même endroit
=> Principe de la carotte 🥕 : le blog est le service gratuit 
qui attise la curiosité, invite à l’acte d’achat et 
encourage à revenir (cercle vertueux)

Comment monétiser un blog ?



●WordPress : la base
●Unsplash : des images libres de droit en accès libre
●Pixlr : Photoshop pour les nuls, gratuit
●L’IA : votre boule de cristal (“Give me trending SEO 
keyword associated with X”, “Give me Google search 
terms related to Y", etc.)
●LinkedIn, Medium, Substack : des plateformes pour 
diffuser du texte sans passer par un blog (pratique pour 
essayer, mais le trafic va à une plateforme tierce…)
●Écoutez votre communauté. Faites des erreurs. 
Rectifiez le tir. Soyez vous-mêmes. Osez ! 🚀

Bonus : Pour vous lancer 

https://unsplash.com/
https://pixlr.com/fr/editor/
https://www.linkedin.com/in/mrclementthiery/
https://medium.com/
https://substack.com/


Merci pour votre temps ! 🙏
Des questions ?

Clément Thiery
Transatlantic Content Writer & Copywriter

www.mrclementthiery.com

http://www.mrclementthiery.com

